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Erklarungsmodell des
Wahlverhaltens:
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Wahlentscheidung

Kurzfristige Faktoren: |

Sachthemen und
Lésungskompetenz

Parteien
und deren Image

le—+ Kandidaten,Personal

i

T

f

Langfristige Faktoren:

Werte, Grundilberzeugungen,
Parteiidentifikation

Sozialstrukturelle Prideterminanten I:

(gesellschaftliche) Klasse,
soziale Schicht,
soziodkonomischer Status

Sozialstrukturelle Prideterminanten |l:
Konfession, konfessionelle Bindung
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gewerkschaftliche Bindung,
Stadt-Land-Gegensatz
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.das Beste selbst erleben !“

UNION Reiseteam 2005

Aktualisierte Restplatze -Liste , Programmheft und Sonderprospekte erhéltlich !

Mo-Do: 09.30-12.30 Uhr

Stadtbiro: Rondeel 4 Tel. (04102) 899 723 reiseteam@union-reiseteam.de
22926 Ahrensburg Fax (04102) 899 724 Www.union-reiseteam.de

Raumausstatter C: ! g E 27]: ° %

Handwerk
RAUMAUSSTATTER
Eigene Polsterei - Dekorationen - Gardinen -
Teppichb6den - Rollos - Jalousetten #Hit

$ % &% ' (
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* 4

www.raumausstatter-reich.de

Plissee - Markisen - Insektenschutz - Heimtextilien 3

GroRe StraBe 32 - 22926 Ahrensburg
Telefon (0 41 02) 579 89 - Telefax (0 41 02) 8 18 50
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